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VWOFolgen
In diesem Webinar teilt Nils Koppelmann, Gründer von 3tech, Strategien zur Steigerung der Ecommerce-Conversions, indem er die Bedürfnisse, Präferenzen und das Verhalten der Kunden untersucht.

Wir werden erkunden, wie Sie quantitative und qualitative Research-Methoden einsetzen können, um echte Kundenprobleme zu lösen, und mithilfe von A/B-Tests datengestützte Einblicke in das Verhalten Ihrer Kunden und deren Präferenzen gewinnen.Weniger lesen
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