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2021 한양대_내셔널브랜드_utofit_닥트리오_최종제출.pdf
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2023_한양대_내셔널브랜드_HealthFunctionalFood_팡젤리_조현빈_최종발ᄑ...Artcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_STEEING_알지비_최종ᄇ...Artcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_Chicpulse_나이스팀_최...Artcoon 
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2023_한양대_내셔널브랜드_StreetCultureFashionBrand_STEEING_알지비_최종ᄇ...
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2023_한양대_로컬브랜드_PETO_WM_최종제출.pdf 


2023_한양대_로컬브랜드_After Glow_갤럭시_최종제출.pdf
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Brand Design
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2017023063 김범진
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	2. CONTENTS 01. 브랜드  기획
1.브랜드 기획의 배경
1.건강관련 현상황 2.시장조사 3.SWOT 4.2021트렌드 5.경쟁사 분석
1.타겟 선정 2.타겟 구체화 3.MZ라이프스타일 4.MZ트렌드키워드
1.브랜드 2.배경 및 목적 3.디자인 모티브 4.무드보드
02. 리서치
03. 타겟 선정
04. 브랜드 설계
1.고객가치곡선 2.서비스 구조도
05. 서비스 구조화
1.컨셉 2.핵심가치 3.키워드 4.네이밍 5.슬로건 6.비전&미션
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	3. 유토피트 주제선정과 컨셉도출  과정
주제 선정
현황
인사이트 도출
현황과 트렌드 접목
파악한것을 토대로 새로운 브랜딩
아이디어 도출
건강한 재료들 화구라는 모티브
다함께 일상속에서 즐겁게 건강을 챙기는 세상
주제 선정(리서치, 인사이트 도출)
코로나 19의 확산에 따라 건강이 중요시되는 요즘,
기존에 많은 타 요식업보다는 건강과 관련한 브랜드를 통해
경쟁력을 가질 수 있을 것이라 판단
요식업
삶의 기본요소 의·식·주 중 ‘식’에 초점
코로나 상황
건강에 대한 걱정, 건강기능식품에 대한 관심
건강관련 현상황 / 시장 동향 / 건강기능식품 이용 / 연령대별 복용 비율 / SWOT 분석
타겟의 공통집중점 (키워드 인사이트)
경험과 감성을 담아 더 친근하게 다가갈 수 있는 건강기능식품브랜드 필요
타겟 + 트렌드 리서치
타겟
건강기능식품 현황
목표 / 강점 / 약점 / 사업 영역 / 매장 컨셉 / 주요 타겟층 / 제공 서비스 / 소셜 미디어
경쟁사 분석
특징 + 트렌드 + 소비경향 + 라이프스타일
건강기능식품 현황 + 경쟁사 리서치
건강기능식품과 공간을 결합해 신선함을 주는 서비스를 고려 + 서비스 입장부터 제품 사용 순간까지 색다른 경험을 디자인 제공
타겟 + 트렌드 인사이트
건강기능식품 현황, 경쟁사 인사이트 +
+ 카페라는 공간
+
아이디어
경험과 건강한 삶, 그리고 감성을 중요시 함
Draw Your Life Healthy (감성, 연결, 건강)
 


	4. Brand Design &  Local Brand
닥트리오
National
Brand
:
Health-Food
오재현
2017023218
Team. 닥트리오
이재형
2017023281
김범진
2017023063
주제 선정 / 자료 조사
PPT 제작, 브랜드 설계
언어적 요소 확립
브랜드 가이드라인 Basic System
비타민, 밀크씨슬 그래픽 개발
패키지 목업
기타 어플리케이션 목업
주제 선정 / 자료 조사
발표, 브랜드 설계
언어적 요소 확립
3D 공간 외부 / 내부 제작
패키지 목업
주제 선정 / 자료 조사
발표, 브랜드 설계
언어적 요소 확립
서비스 구조화
홍삼, 유산균, 프로틴 그래픽 개발
패키지 목업
UI / UX
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01
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National
Brand
:
Health-Food
 


	6. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
01_주제 선정
브랜드 기획의 배경
요식업
다양한 종류의 브랜드 중 어떤 브랜드를 할 것인지에 대해
고민하던 중 삶의 세가지 요소 의·식·주 중의 하나인
식에 초점을 맞춰 요식업에 대한 주제를 선정하고 좀 더
구체화시키기 위해 브레인스토밍을 진행했다.
 


	7. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
01_주제 선정
브랜드 기획의 배경
요식업
다양한 종류의 브랜드 중 어떤 브랜드를 할 것인지에 대해
고민하던 중 삶의 세가지 요소 의·식·주 중의 하나인
식에 초점을 맞춰 요식업에 대한 주제를 선정하고 좀 더
구체화시키기 위해 브레인스토밍을 진행했다.
코로나 19의 확산에 따라 건강이 중요시되는 요즘,
기존에 많은 타 요식업보다는 건강과 관련한 브랜드를 통해
경쟁력을 가질 수 있을 것이라 판단했고, 건강기능식품을
가지고 작업을 진행하고자 했다.
 


	8. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
01_주제 선정
자료 : 성인의 연령에 따른 건강기능식품 섭취실태와 정보 요구도 분석
브랜드 기획의 배경
건강기능식품
어떻게 해야 젊은 층이 건강기능식품을 긍정적으로 인식하게 될까?
최근 코로나19로 많은 사람들이 건기식을 찾지만, 불과 얼마 전만해도
다단계 또는 잘못된 사용으로 인한 부작용 등으로 많은 소비자들에게
부정적으로 인식되었으며, 특히 젊은 층일수록 건기식에 대한 부정적
인식을 가지고 있었다. 현재, 건기식 시장은 계속해서 성장하고, 과거보다
많은 사람들이 섭취하고 있지만 아직 다양한 이유로 필요하다고만 느끼고
건기식을 섭취하지 않는 젊은 층의 잠재적 타겟들이 많다.
건강기능식품에 대한 성인의 인식
 


	9. National
Brand
:
Health-Food
브랜드 기획의 배경
건강기능식품
건강기능식품에
대한  긍정적 인식
건강기능식품에
대한 부정적 인식
브랜드를 통한 긍정적 인식 방안
Brand Design & Local Brand
01_주제 선정
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Brand
:
Health-Food
리서치
02
Brand Design &  Local Brand
 


	11. National
Brand
:
Health-Food
건강한 식단과 식단관리
Brand  Design & Local Brand
02_리서치
건강관련 현상황
Meal Plan
1. 다양한 건강 식단에 대해 인지하는 자 10명 중 6명은 식단관리를 직접 진행해 봄
2. 특히, 30~40대에서 식단관리 경험률이 높은 편
3. 저염/저당식>저칼로리 식단>고단백 식단>저탄고지 식단>채식 순으로 실천 경험률이 높음
4. 건강 기능 식품 섭취 증가 - 귀찮거나, 챙겨먹는 것을 잊어버려서’ 못 먹는
경우가 가장 많아 이를 개선할 수 있는 도움 장치/프로그램 등이 필요해 보임
 


	12. National
Brand
:
Health-Food
건강관련 현상황
Health Food
1.  현재 섭취하는 건강기능식품 종류가 더욱 다양해지고 있음
2. 하지만, 건강기능식품을 현재 섭취하지 않는 경우, ‘귀찮거나, 챙겨먹는 것을 잊어버려서’ 못 먹는
경우가 가장 많아 이를 개선할 수 있는 도움 장치/프로그램 등이 필요해 보임
Brand Design & Local Brand
02_리서치
건강기능식품 섭취 증가
 


	13. National
Brand
:
Health-Food
건강관련 현상황
Healthcare
Brand Design  & Local Brand
02_리서치
1. 식단관리, 운동, 건강기능식품 섭취 등의 건강관리에서 지속성은 중요한 요소임
2. 전체 응답자의 60%가 모바일 앱 등을 활용하여 신체 상태/운동/생활습관 등을 기록하고 있고,
식단관리/운동 시에도 각종 콘텐츠의 활용이 매우 높은 점을 연계할 필요 있음
3. 건강 상태/식단/운동 현황과 연계하여 건강기능식품에 대한 정보를 제공받는 통합 기록/관리
프로그램과 같이, 지속성 있는 건강관리를 지원하는 시장에 대한 확대/강화 전략을 모색 가능
건강관리를 위한 지속성 강화 필요
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Brand
:
Health-Food
시장조사
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
건강기능식품 시장 동향
건강기능식품시장은 지속적으로 성장하고 있으며, 사람들의
건강에 대한 관심도가 높아짐에 따라 매출액과 제조업체수가
계속해서 증가하고 있다.
식품의약품안전처에 의하면, 2020년 건강기능식품 시장
규모는 4조9,000억 원으로 전년 대비 6.6% 성장했으며,
코로나19 영향 및 건강중시형 소비 증가로 꾸준한 성장세가
이어질 전망이라고 한다.
자료 : 한국건강기능식품협회
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Brand
:
Health-Food
건강기능식품 시장이 확대되면서  대형 식품업체들도 건기식 시장에
뛰어들고 있다.
선두를 잡은 건 풀무원으로 맞춤형 소분판매 서비스인 퍼팩을 국내
최초로 선보였다. 그 외에 매일유업, CJ제일제당 등의 기업들도
건기식 서비스를 제공하고 있다.
건강기능식품 선점 경쟁
Brand Design & Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 한국건강기능식품협회
 


	16. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
• 연령대가 높을수록 면역력, 질병 예방, 통증 관리 에 대한 관심이
증가하는 반면 , 젊은 층일 수록 체력 증진, 자세 교정 에 대한 관리를
더 신경 쓰고 있음
• 건강 관련 고민은 전년 대비 큰 변화 없이 유지되고 있음
피로와 체력 저하가 건강 관련 주된 문제
체중 관리를 모든 연령대에서 가장 신경 쓰고 있음
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Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
• 코로나 19 상황 하에서도 연령대가 높을수록 면역력, 질병 예방,
통증 관리에 대해 더 신경을 쓰고 있고
• 30 대는 체력 증진 과 피로회복 에 대한 관심이 타 연령대 대비
상대적으로 높게 나타남
코로나19 로 인해 면역력 향상 을 가장 신경 씀
코로나의 장기화로 체중 관리 와 식습관, 자세 교정 등에
대한 관심을 더욱 증가
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Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
• 남성층은 밀크씨슬을 , 여성층에서는 유산균 프로바이오틱스 제품을
섭취하는 비중이 상대적으로 높음
• 연령대가 높을수록 오메가3, 루테인, 홍삼, 크릴오일 섭취 비중이
증가하는 경향을 보임
비타민>유산균>오메가3>루테인 등을 주로 섭취
오메가3, 루테인, 단백질/프로틴, 밀크씨슬 섭취 증가
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Brand
:
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Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
• 여성 , 연령이 높을수록 특별히 더 이용이 늘어난 건강기능식품이
있는 것으로 나타남
코로나19로 인해 특별히 더 섭취하게 된 건기식 증가
특히 비타민, 유산균, 오메가3
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Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
• 여성 연령대가 높을수록 면역력 향상 목적이 큰 반면 , 연령대가
낮을수록 가족 등 주변 권유 로 섭취하는 비중이 증가함
• 더불어 , 여성 , 20 대는 체중 조절 목적 으로 건강기능식품을
섭취하기도 함
건강유지 목적, 면역력 향상, 피로회복을 위해서
비이용층은 귀찮거나 챙겨먹는 것을 잊어버려서
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Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
• 30 대는 해외직구, 소셜커머스, H&B 스토어 에서, 40 대는 오픈마켓에서 ,
50 대는 오프라인 매장 약국 대형마트 창고형 할인매장 과TV 홈쇼핑에서
구입하는 비중이 상대적으로 높음
오픈마켓>해외직구>소셜커머스 등의 순서로 많이 이용
 


	22. Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
약국은 전문가의 설명과 높은 신뢰도 등을 이유로 이용
TV홈쇼핑은 할인 및 이벤트가 많은 점과 전문자의 설명이
중요하게 작용
National
Brand
:
Health-Food
 


	23. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
• 남성은 동영상 플랫폼을 여성은 가족/지인 을 통해 정보를 얻는 비중이
상대적으로 높음
• 연령대가 낮을수록 동영상 플랫폼을 , 연령대가 높을수록 TV 프로그램,
TV 광고, TV 홈쇼핑을 통해 정보를 습득하는 비중이 증가함
주로 인터넷 검색 또는 가족/지인을 통해 정보를 습득하나
동영상 플랫폼을 이용한 정보 습득이 증가 중
 


	24. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
자료 : 오픈서베이
• 비타민과 유산균은 자녀 연령에 상관없이 가장 기본으로 먹이는
건강기능식품이나 , 초등 고학년 이상 자녀에게는 비타민을 , 초등 고학년
이하 자녀에게는 유산균 을 먹이는 비중이 좀 더 높은 편
• 그 외에도 , 성인 자녀에게는 홍삼, 오메가 3, 루테인, 단백질 프로틴을
먹이는 비중이 상대적으로 높게 나타남
자녀를 위해 비타민과 유산균을 먹이는 비중이 가장 높음
전년에 비해 홍삼, 칼슘, 프로폴리스를 먹이는 비중은 감소
 


	25. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
전체 설문 대상자 중 건강기능식품을 복용 중이라는
응답자 비율은 54.4%로 절반을 넘어섰으며, 과거 복용 경험이 있는 사람까지 합하면 90%가 넘게 된다.
남성에 비해 여성이 59%로 남성 50%보다 살짝 높으며, 건강에 관심이 많은 중장년층일수록 복용 비율이 높다.
연령대별 건강기능식품 복용 비율(2016)
20대 30대
40대 50대
44.3 51.2
51.4 68.4
자료 : 한국건강기능식품협회
 


	26. 20대 30대
40대 50대
47.6  69.6
60.0 66.4
Brand Design & Local Brand
02_리서치
시장조사
16년에 비해 눈에 띄게 복용 비율이 늘어난 것을 알 수 있다. 과거에는 연령대가 높을수로 더 많이
섭취했던 것에 비해, 2020년에는 30대가 69.6%로 가장 많이 복용한 것을 알 수 있다.
코로나19의 여파로 2030대의 건강기능식품이 크게 늘어난 것으로 판단된다.
건강에 대한 수요가 높아지기에 이는 계속 늘어날 것으로 전망되며, 이는 곧 건기식 시장의 잠재
고객이 많다는 것을 의미한다.
연령대별 건강기능식품 복용 비율(2020)
National
Brand
:
Health-Food
자료 : 한국건강기능식품협회
 


	27. 판매자가 쉽게 판매할  수 있도록
인터넷몰·대형마트·약국·방문 판매 등
다양한 판매방식이 허용됨.
농식품부가 제공하는 정보서비스(fmis.kr) 사이트를
통해 농식품 자원 관련 데이터 습득 가능,
국산 농산물 원료의 기능성 식품 제품화 박차
판매 방식 다양화
기능성 식품의 접근성 증가
국내 기능성 원료 개발성공률이 30% 정도로 낮아,
기능성 원료 1건을 개발하는데 최소 7년의 연구기간과
30억원 가량의 연구 개발비가 소요.
이 점들이 중소기업에 큰 부담이 됨.
농식품부가 원료 국산화와 관련 기업 성장을 목적으로
150억 원을 투입해 기능성원료은행을 추진중이지만,
관련 원료들은 경쟁력이 약하거나 연구 성과에 그쳤다는 점,
아직 식약처 인정을 받은 소재는 없다는 점.
1높은 국내 건기식 진입 장벽
부족한 정부의 지원
Strength Weakness
Brand Design & Local Brand
02_리서치
SWOT
National
Brand
:
Health-Food
 


	28. 코로나19로 인해 건강관리에  대한 소비자의 관심
증가, 건강기능식품 시장의 성장이 가속화되고 있음.
건강기능식품 섭취가 건강관리 트렌드로 자리잡음
현재 시험적용이 끝나면 식약처에서 2021년 중으로
건강기능식품 소분 판매 전면 허용할 예정.
규칙 개정 시 건강기능식품 소분 판매와
비의료적인 상담 가능.
건강관리에 대한 관심 증가
건기식 소분 판매 허용가능성
코로나19 대응 정책 및 산업 현황 보고서를 제공,
국내 건강기능식품의 우수성을 알리는
다양한 홍보 사업 추진.
협회 가입 시 홍보와 수출 지원 등 다양한 혜택 제공.
건강기능식품협회의 다양한 사업
일부 SNS를 통한 가짜 체험기 유포,
보상을 미끼로 부당·허위 광고 활동
전반적인 건강기능식품 시장에 대한 소비자의 불신 확산.
식약처의 명문화 심사기간 4개월에 비해
실질적으로 1년 가까이 소요되는 현실.
어려운 제품 상용화는 경영 부담 및 위협 요인.
허위·과대광고 문제
오랜 심사 기간
Opportunity Threat
Brand Design & Local Brand
02_리서치
SWOT
National
Brand
:
Health-Food
 


	29. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
2021 트렌드
Coming of 'V-nomics'
Omni-layered Homes
We Are the Money-friendly Generation
Best We Pivot
On This Rollercoaster Life
Your Daily Sporty Life
Heading to the Resell Market
Everyone Matters in the 'CX Universe'
'Real Me': Searching for My Real Label
'Ontact', 'Untact' with a Human Touch
C
O
W
B
O
Y
H
E
R
O
브이노믹스
레이어드�홈
자본주의�키즈
거침없이�피보팅
롤코라이프
#오하운, 오늘하루운동
N차�신상
CX 유니버스
레이블링�게임
휴먼터치
2021 트렌드 [COWBOY HERO]
 


	30. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
시장조사
Coming of 'V-nomics'
Omni-layered Homes
We Are the Money-friendly Generation
Best We Pivot
On This Rollercoaster Life
Your Daily Sporty Life
Heading to the Resell Market
Everyone Matters in the 'CX Universe'
'Real Me': Searching for My Real Label
'Ontact', 'Untact' with a Human Touch
C
O
W
B
O
Y
H
E
R
O
브이노믹스
레이어드�홈
자본주의�키즈
거침없이�피보팅
롤코라이프
#오하운, 오늘하루운동
N차�신상
CX 유니버스 경험
레이블링�게임
휴먼터치 감성
2021 트렌드 [COWBOY HERO]
단순한 하나의 브랜드를 넘어 경험과 감성을 담아
더 친근하게 다가갈 수 있는 건강기능식품브랜드 필요
<공간>이라는 하위 브랜드
 


	31. 운동만큼이나 건기식이
건강에 중요하다고  인식
전 연령대의
건기식 복용 확대
잠재적 고객
다수 존재
National
Brand
:
Health-Food
Brand Design & Local Brand
02_리서치
인사이트
접근성이 좋은
고시형 제품 판매
경쟁력을 위한
공간 하위 브랜드
 


	32. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
02_리서치
경쟁사 분석
사업영역 소셜 미디어
업체명 뉴 오리진
강점
스토리 전달을 통해 차별화된 제품과 서비스의 가치를 공유함
고객들에게 다양한 경험을 제공하는 오프라인 매장
주요 타겟층
20~50대 여성고객
약점
온/오프라인 매장 간의 통일성 부족
매장 내 제공되는 서비스
브런치 메뉴, 티, 음료 판매, 건강식품 판매
건강식품 및 스킨케어 컨설테이션 공간
유한양행의 건강식품, 화장품 브랜드
온라인 스토어와 12개의 오프라인 매장 보유
본질을 잃어버린 먹거리와 바를거리, 일상의 것들의
근원(오리진)을 회복하고 기준들을 바로 잡고자 함
약제상+레스토랑 컨셉의 그로서란트 매장
건강기능식품, 화장품, F&B, 건강용품/생활용품 인스타그램, 카카오톡 채널, 유튜브
매장 컨셉
목표
매장 및 브랜드 컬러
 


	33. National
Brand
:
Health-Food
사업영역 소셜 미디어
업체명  메이올웨이즈
강점
자연이라는 동일한 지향점을 갖는 공간(더현대 서울)에
단독 매장을 오픈하여 브랜드 가치 강조
주요 타겟층
20~50대 고객
약점
적은 단독매장으로 인한 샵인샵 형태로 운영중인
기존 오프라인 매장 간 통일성 부족,
브랜드 자체 웹사이트의 부재, 소셜미디어 활성화 부족
매장 내 제공되는 서비스
건강기능식품, 화장품 판매
동국제약의 헬스, 이너뷰티 브랜드
53개의 백화점 매장, 2개의 단독 매장 보유
언제나 싱그러운 5월 같은 프리미엄 그린라이프 제공 자연에서 온 식물 성분인 병풀을 인테리어로 활용한 매장
건강기능식품, 화장품, 건강용품/생활용품 인스타그램
매장 컨셉
목표
매장 및 브랜드 컬러
Brand Design & Local Brand
02_리서치
경쟁사 분석
 


	34. National
Brand
:
Health-Food
사업영역 소셜 미디어
업체명  카페 사푼사푼
강점
탄탄한 브랜드 스토리
자사 브랜드 제품을 활용한 시그니쳐 메뉴
주요 타겟층
20~50대 고객
약점
-
매장 내 제공되는 서비스
홍삼을 곁들인 커피, 티, 음료, 디저트 판매
건강식품 및 정관장 홍삼제품 판매
KGC인삼공사의 라이프스타일 서비스 브랜드
7개의 오프라인 매장 보유
생활 속 가치 있는 휴식과 건강을 서비스함으로써
사람, 삶에 대한 소통과 교류를 추구
인삼밭과 자연에서 얻은 모티브를 기반으로 한
자연친화적인 인테리어 공간
건강기능식품, F&B 인스타그램
매장 컨셉
목표
매장 및 브랜드 컬러
Brand Design & Local Brand
02_리서치
경쟁사 분석
 


	35. National
Brand
:
Health-Food
사업영역 소셜 미디어
업체명  카페 소버스
강점
브랜드가 제공하고자 하는 가치를
매장 공간의 구성을 통해 직관적으로 보여줌
주요 타겟층
30~50대 고객
약점
로컬 브랜드 규모의 매장
매장 내 제공되는 서비스
커피, 티, 음료 판매
건강식품 및 굿즈 판매
영양상담센터 운영
건강기능식품 브랜드 소버스가 오픈한
전문 건강 상담 받을 수 있는 카페 소버스
현대인들의 다양한 건강 고민에 귀 기울이고,
일상에서도 건강 정보를 나눌 수 있는 공간을 만들고자 함
편안한 분위기의 프리미엄 건강 카페
건강기능식품, F&B 인스타그램
매장 컨셉
목표
매장 및 브랜드 컬러
Brand Design & Local Brand
02_리서치
경쟁사 분석
 


	36. National
Brand
:
Health-Food
사업영역 소셜 미디어
업체명  누데이크
강점
젠틀몬스터의 실험정신과 브랜드 정체성이 돋보이는
디저트 디자인과 3D 미디어 아트 마케팅
주요 타겟층
20~30대 고객
약점
_
매장 내 제공되는 서비스
베이커리, 커피, 음료, 디저트 판매
아이웨어 브랜드 젠틀몬스터의 디저트 카페 공간
3개의 오프라인 매장 보유
패션과 아트를 합쳐 특별한 디저트를 만들고자 함 명품 편집샵 느낌의 매장 디스플레이
F&B 인스타그램, 유튜브
매장 컨셉
목표
매장 및 브랜드 컬러
Brand Design & Local Brand
02_리서치
경쟁사 분석
 


	37. National
Brand
:
Health-Food
사업영역 소셜 미디어
업체명  블루보틀
강점
인테리어, 제조방식에서 묻어나오는 확고한 브랜드 철학
정기 구독 시스템, 커피 브루잉 교육 등
충성 고객 확보를 위한 다양한 콘텐츠 마케팅 전략
주요 타겟층
20~50대 고객
약점
일부 매장의 현지화에 대한 미흡함
매장 내 제공되는 서비스
커피, 음료, 디저트 판매
미국에 본사를 두고있는 커피 전문 브랜드
미국 77개, 일본 20개, 한국 9개 매장 보유
커피 맛에 모든 역량을 집중시키고자 함 미니멀한 인테리어 공간 (와이파이, 콘센트 설치X)
각 지역의 특성을 반영한 매장 인테리어 (현지화 전략)
F&B 인스타그램, 유튜브, 블로그
매장 컨셉
목표
매장 및 브랜드 컬러
Brand Design & Local Brand
02_리서치
경쟁사 분석
 


	38. National
Brand
:
Health-Food
사업영역 소셜 미디어
업체명  러쉬
강점
오감을 자극하는 매장 마케팅을 통해
고객들로 하여금 브랜드 경험과 가치를 상기시킴
주요 타겟층
20~40대 고객
약점
-
매장 내 제공되는 서비스
욕실제품, 로션, 향수, 화장품 판매
영국에 본사를 두고있는 화장품 브랜드
전 세계 900여 개 매장 보유
자신들의 제품들을 먹을 음식처럼
천연 재료로 건강하고 신선하게 만들고자 함
자연주의를 추구하는 러쉬의 친환경적인 매장 인테리어
제품의 최소화된 포장으로 다소 자유롭고 러프한 느낌의 분위기 연출
(다양한 상품들의 개성 강하고 진한 고유의 향과 색 느낄 수 있음)
화장품 -
매장 컨셉
목표
매장 및 브랜드 컬러
Brand Design & Local Brand
02_리서치
경쟁사 분석
 


	39. Brand Design &  Local Brand
02_리서치
인사이트
브랜드 형태
단순 제품 판매 브랜드는 경쟁력이 없다.
건강기능식품과 공간을 결합해 신선함을
주는 서비스를 고려하자.
서비스 성격
서비스 자체 뿐만 아니라 브랜드의 철학과 질감, 함께
하는자신의 이미지를 구매하는 사용자가 주를 이룬
다.서비스 입장부터 제품 사용 순간까지 색다른
경험을 디자인하자.
National
Brand
:
Health-Food
 


	40. National
Brand
:
Health-Food
타겟 선정
03
National
Brand
:
Health-Food
Brand Design  & Local Brand
 


	41. 20대�후반의�남성 /여성
Brand Design  & Local Brand
03_타겟 선정
타겟 선정
National
Brand
:
Health-Food
 


	42. 20대�후반의�남성 / 여성
Brand  Design & Local Brand
03_타겟 선정
타겟 구체화
독립을�해�직장을�다니기�시작해�바쁜�일상으로
건강한�식사를�하지�못하는
독립을�시작한 1인�가구
건기식은�어르신들이�먹는�것이다, 어떻게�양을
조절하는지�모르겠다�등�멀게만�느껴지는
건기식이�멀게만�느껴지는
SNS를�활발히�사용하는 20대�후반의�남성�및�여성
20대�후반의�여성 · 남성
National
Brand
:
Health-Food
 


	43. 20대�후반의�남성 / 여성
Brand  Design & Local Brand
03_타겟 선정
타겟 구체화
독립을�해�직장을�다니기�시작해�바쁜�일상으로
건강한�식사를�하지�못하는
독립을�시작한 1인�가구
건기식은�어르신들이�먹는�것이다, 어떻게�양을
조절하는지�모르겠다�등�멀게만�느껴지는
건기식이�멀게만�느껴지는
SNS를�활발히�사용하는 20대�후반의�남성�및�여성
20대�후반의�여성 · 남성
더�건강하게
더�친근하게
감성적으로
National
Brand
:
Health-Food
 


	44. - 밀레니얼 세대는  베이비붐 세대의 자녀들로 비교적 풍요로운 환경에서 성장했으나
외환 위기 이후 글로벌 저성장 시대를 거침
- Z 세대는 X 세대의 자녀로, 개인주의적이고 자유로운 가치관을 물려받아 부모 세대와
일부 유사한 성향을 보임
호황기 속 밀레니얼 세대와 불황기 속 Z 세대
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 라이프스타일
자료 : Play D
National
Brand
:
Health-Food
 


	45. National
Brand
:
Health-Food
- Z 세대는  Shared Screen인 TV 세대가 아니라, 자신이 원하는 콘텐츠를 선택하고 향유할
수 있는 최초의 Owned Screen 세대
- MZ 세대는 비교적 낮은 구매력에도 불구하고 디지털에 대한 관심이 높고 디지털 기기에
높은 소비 의향을 보임
Owned Screen과 함께 성장한 디지털 네이티브
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 라이프스타일
자료 : Play D
 


	46. National
Brand
:
Health-Food
- 밀레니얼과 Z세대를  통칭하는 MZ세대, 국내 인구의 32%를 차지하는 세대로 가장 큰 비중을
차지하고 있음
- 향후 약 15년간 밀레니얼 및 Z 세대의 소비력은 지속 상승할 전망으로, 2035년에는 Z 세대가
X 세대의 구매력을 뛰어넘을 것으로 전망
향후 15년간 가장 영향력 있는 소비계층
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 라이프스타일
자료 : Play D
 


	47. National
Brand
:
Health-Food
- 주어진 환경에서  최적의 만족을 얻고자 하는 세대로, 구매하지 않더라도 공유경제 서비스 활용을
통해 원하는 만큼의 만족감을 얻음
- 중고거래가 개인과 가치관과 취향이 반영된 합리적인 소비라는 인식이 확대되며, 한정판 제품이나
브랜드 굿즈 상품의 중고 거래가 활발해짐
소유보다는 경험, 꼭 필요하다면 공유나 중고거래도 OK
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 라이프스타일
자료 : Play D
 


	48. National
Brand
:
Health-Food
- 경기 침체  장기화, 취업난, 불확실한 미래 등으로 미래에 대한 대비보다는 현재의 만족을
얻는 것에 집중
- 중고거래를 통해 리셀테크를 하면서도, 고가의 물품을 구매하고 SNS 등을 통해 자신의
성공이나 부를 과시하는 플렉스 문화 확대
아낄 때는 아끼고 쓸 때는 과감히
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 라이프스타일
자료 : Play D
 


	49. - 신념을 뜻하는  미닝과 벽장 속에서 나온다는 뜻의 커밍아웃의 합성어로, 자신의 신념을 소비 등
사회적 행위로 드러내는 행위를 뜻함
- 자신의 가치관에 부합한다면 구매, 캠페인 참여 등을 통해 적극적으로 지지하고 SNS 해시태그로 이를
공유하며 선한 영향력을 전파
소비를 통해 자신의 신념을 표출하는 미닝아웃 트렌드의 확산
National
Brand
:
Health-Food
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 라이프스타일
자료 : Play D
 


	50. - 밀레니얼 세대는  남들과 다르게 보이기 위해, 남들에게 과시하기 위해 유명 브랜드나
독특한 제품을 구매하고자 함
- Z 세대는 유명 브랜드를 구매하기보다는 정보 검색을 통한 합리적인 쇼핑 행태를 보이며
사회윤리적 책임을 다하는 브랜드 선호
밀레니얼 세대는 브랜드에 민감, Z 세대는 사회적 가치 중시
National
Brand
:
Health-Food
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 라이프스타일
자료 : Play D
 


	51. - 밀레니얼 세대는  TV 세대로, 연예인이 동경의 대상이라면, Z 세대는 유튜브를 보며 자란 세대로
1인 크리에이터와 더 친숙
- Z 세대는 밀레니얼 세대 대비 1인 크리에이터 영상 이용률이 높고, 구독하는 크리에이터와 활발히
소통하는 등 유튜버에 대한 신뢰도가 비교적 높음
밀레니얼 세대는 연예인, Z 세대는 1인 크리에이터의 영향을 많이 받음
National
Brand
:
Health-Food
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 라이프스타일
자료 : Play D
 


	52. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
03_타겟 선정
MZ 트렌드키워드
2021 MZ 트렌드�키워드
Brand Design & Local Brand
03_타겟 선정
자료 : Play D
 


	53. National
Brand
:
Health-Food
2021 MZ 트렌드�키워드
Brand  Design & Local Brand
03_타겟 선정
MZ 트렌드키워드
 


	54. National
Brand
:
Health-Food
소비를�부르는
오감충족�콘텐츠
나를�위한
나만의�삶
자아의�확립과
관계의�연장
경험 건강한�삶 감성
Brand  Design & Local Brand
03_타겟 선정
인사이트
 


	55. National
Brand
:
Health-Food
브랜드 설계
04
Brand Design  & Local Brand
National
Brand
:
Health-Food
 


	56. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
04_브랜드 설계
브랜드
단순히�건강기능식품�브랜드
자체만을�통해�다가가는�것보다
소비자가�경험을�할�수�있는�공간�제공을
통해�더�가깝게�다가갈�수�있도록.
식단�조절, 다이어트, 운동�등
건강한�삶을�살기�위해�노력하는
MZ세대에게�건강기능식품이
하나의�방법으로�다가갈�수�있도록
MZ세대가�중요시�여기는
감성을�미술과�엮어�감성적으로
다가가면서�장인이�만든�건강한
식품같은�느낌으로�다가갈�수�있도록
소비를�부르는
오감충족�콘텐츠
나를�위한
나만의�삶
자아의�확립과
관계의�연장
경험 건강한�삶 감성
 


	57. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
04_브랜드 설계
브랜드
건강기능식품 판매·유통 브랜드
&
하위브랜드(건기식 이용 카페)
건강기능식품을 판매하고 유통하는 모기업에
모기업의 제품을 이용한 하위 브랜드 카페를 통해
고객에게 건강과 동시에 경험과 감성을 제공.
이를 통해 건강기능식품에 대한 부정적인 인식을 줄이고
더 건강한 세상을 만들고자 하는 브랜드.
 


	58. National
Brand
:
Health-Food
브랜드 기획의 배경
건강기능식품
건강기능식품에
대한  긍정적 인식
건강기능식품에
대한 부정적 인식
브랜드를 통한 긍정적 인식 방안
Brand Design & Local Brand
04_브랜드 설계
 


	59. National
Brand
:
Health-Food
다양한�건강기능식품
건강한�재료들
오감을�통해�체험하는�공간
카페라는�공간
감성
화구라는�모티브
건강기능식품�브랜드
긍정적인�브랜드�인식
건강한 재료들을 통해  신뢰감을 주면서 공간의 하위브랜드를 통해 차별화와 접근성을 높이고 화구라는 감성적인 모티브를 통해 친근하게
브랜드의 목적
Brand Design & Local Brand
04_브랜드 설계
 


	60. Brand Design &  Local Brand
04_브랜드 설계
디자인 모티브
화구
당신이란 완벽한 작품을 만들 완벽한 재료들
앞서 조사했던 내용들을 바탕으로 어떻게 친근하게 다가갈 것인지 고민했고,
화구, 즉 미술 재료를 통해 소비자들에게 다가가고자 했다.
다양한 미술 재료들이 모여 하나의 작품을 만드는 것처럼
다양한 종류의 건강기능식품들이 모여 당신이란 작품을 만든다.
National
Brand
:
Health-Food
 


	61. Brand Design &  Local Brand
04_브랜드 설계
무드보드 건강
National
Brand
:
Health-Food
 


	62. Brand Design &  Local Brand
04_브랜드 설계
무드보드 감성
National
Brand
:
Health-Food
 


	63. Brand Design &  Local Brand
04_브랜드 설계
무드보드 연결/공간
National
Brand
:
Health-Food
 


	64. Brand Design &  Local Brand
04_브랜드 설계
무드보드 art
National
Brand
:
Health-Food
 


	65. National
Brand
:
Health-Food
서비스 구조화
05
Brand Design  & Local Brand
National
Brand
:
Health-Food
 


	66. Brand Design &  Local Brand
05_서비스 구조화
고객가치곡선
높은
낮은
전문성
인지도
가격
만족도
접근성 특별함 즐거움
new position
기존�건기식�브랜드
약국
National
Brand
:
Health-Food
 


	67. Brand Design &  Local Brand
05_서비스 구조화
서비스구조도
National
Brand
:
Health-Food
Utofit
브랜드 인식
상품 구매
정보 획득
SNS 활용
브랜드 홍보 온라인 판매
웹사이트, 앱 운영
휴토피트
공간 경험
하위브랜드 : 카페 운영
공간과 경험 제공
가치 전달
다양한 마케팅
고객
브랜드 가치 이해
음료 및 굿즈 구매
 


	68. National
Brand
:
Health-Food
BI : 언어적  요소
06-1
Brand Design & Local Brand
National
Brand
:
Health-Food
 


	69. Brand Design &  Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
National
Brand
:
Health-Food
BI 확립을 위한
필요요소 정리
컨셉
핵심 가치
컨셉
핵심 가치
비전
미션
키워드
 


	70. Brand Design &  Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
National
Brand
:
Health-Food
컨셉
당신의 일상을 채워주는 건강한 식품 브랜드
한 문장으로 서비스 형식과 목표를 알 수 있는 표현
 


	71. Brand Design &  Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
National
Brand
:
Health-Food
핵심가치
건강 감성 연결
사용자에게 인식되고자 하는 브랜드 이미지를
차별성 있는 단어로 정리
 


	72. Brand Design &  Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
National
Brand
:
Health-Food
키워드
Art Space Experience
당신의�일상을�채워주는�건강한�식품�브랜드
Keyword
건강 감성 연결
 


	73. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
네이밍
컬러칩colorchip(색+작은조각)
글레이즈glaze(유약을바르다>삶을빛나게해주는..)
리넨Linen(섬유로만든직물,캔버스천종류)
soilpaint(토양에서나오는원재료들+오일페인트)
필버트fillbert(충만하게하다,붓종류중하나)
revibe(revive:기운나게하다 vibe:발산시키다,분위기)
Utofit(Utopiea + fit)
채움(건강/감성을 채우다)
fill & feel ( 건강/감성으로 채워지고 건강함/감성을 느끼다)
reborn(다시태어나다,다시활발해지다)
health bridge
Craftshop 공방
 


	74. National
Brand
:
Health-Food
Brand Design &  Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
네이밍
컬러칩colorchip(색+작은조각)
글레이즈glaze(유약을바르다>삶을빛나게해주는..)
리넨Linen(섬유로만든직물,캔버스천종류)
soilpaint(토양에서나오는원재료들+오일페인트)
필버트fillbert(충만하게하다,붓종류중하나)
revibe(revive:기운나게하다 vibe:발산시키다,분위기)
UtoFit(Utopiea + fit)
채움(건강/감성을 채우다)
fill & feel ( 건강/감성으로 채워지고 건강함/감성을 느끼다)
reborn(다시태어나다,다시활발해지다)
health bridge
Craftshop 공방
 


	75. (유토피트, Utopia +  Fit)
National
Brand
:
Health-Food
Brand Design & Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
네이밍
utofit
이상향을 뜻하는 Utopia와 좋은 건강상태를 뜻하는 Fit의 합성어로
모두가 건강한 이상적인 세상을 바라는 마음과
우리 브랜드가 만든 이상적인 공간(하위 브랜드)에서
소비자들에게 새로운 경험과 감성을 채워줄 준비(Fit)가 되었다는 것을 의미한다.
 


	76. Brand Design &  Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
슬로건
National
Brand
:
Health-Food
Draw our life healthy.
당신이란 완벽한 작품을 만들 완벽한 재료들
고객에게 전달하는 우리의 한 마디 - 정체성과 목표
 


	77. 다함께 일상 속에서  즐겁게 건강을 챙기는 세상
비전 : 우리가 바라는 브랜드와 세상의 미래
브랜드를 통해 만들고자 하는 세상의 모습은?
우리의 스토리와 도전 의식을 나타내는 한 문장 구상
건강하고 유쾌한 가치와 공간, 아이디어를 제시
미션 : 우리는 누구이며 무엇을 행하는가
우리 브랜드의 존재가치와 과업은?
비전을 실행하기 위한 거대한 목표
Brand Design & Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
슬로건
National
Brand
:
Health-Food
 


	78. Brand Design &  Local Brand
06-1_BI : 언어적 요소
브랜딩 요소 정리
National
Brand
:
Health-Food
컨셉 핵심가치
네이밍 비전
슬로건 미션
당신의 일상을 채워주는 건강한 식품 브랜드 Art / Space / Eperience
Utofit 다함께 일상 속에서 즐겁게 건강을 챙기는 세상
Draw our life healthy 건강하고 유쾌한 가치와 공간, 아이디어를 제시
 


	79. National
Brand
:
Health-Food
BI : 브랜드  가이드라인
06-2
Brand Design & Local Brand
National
Brand
:
Health-Food
 


	80. Basic System
- Wordmark
-  Regulation
- Color Regulation
- Prohibition
- Brand Color
- Typeface
- Pattern
- Graphic Motif
Brand Design & Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	81. Brand Design &  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Wordmark
-Local Brand : utofit
모두가 건강한 이상향이란 브랜드 가치를 담기 위해
로고 또한 황금 나선을 이용해 가장 이상적인 비율로 제작
 


	82. 5 5
3
3 1
1
1  1
1
3 3
1
3
3
3
5
2
1
1
3
1
7.5
1 1 1
1
3
0.5
0.5
0.5
0.5
3
3
1
1
1 0.5
0.5
Brand Design & Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Wordmark
on Grid
 


	83. Wordmark
-Sub Brand :  hutofit
Brand Design & Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
休 + utofit
유토피트의 하위 브랜드로 특별한 경험을 할 수 있는 공간
National
Brand
:
Health-Food
 


	84. 5 5
3
3 1
1
1  1
1
3 3
1
3
1.5
3
3
5
2
1
1
3
1
7.5
1
1 1 1
1
3
0.5
0.5
0.5
0.5
3 3
3
1
1
1
5
0.5
Wordmark
on Grid
Brand Design & Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	85. 최소공간규정에 따라 로고타입을  활용해야
하며, 디지털의 경우 최소 90px, 인쇄물에서
최소 28mm 폭의 크기로 사용해야 한다.
* 이와 같은 규정은 utofit 뿐만 아니라 하위 브랜드
hutofit에서도 똑같이 적용된다.
Brand Design & Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Regulation Clear Space
Minimum Size
Screen Print
a
0.5a
0.5a
0.5a
0.25a
0.5a
90px
28mm
 


	86. BI의 색상은 다음과  같이 지정된 색상 사용을
기본으로 하여 각 생상을 사용하는 경우에는
반드시 지정된 컬러나 정확한 색상을 재현하
도록 해야한다.
또한 인쇄 가공 시에는 다음과 같은 규정을
반드시 준수해야 한다.
Brand Design & Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Color Regulation Wordmark Color
Basic Gray Scale B&W Negative
Wordmark on Background
* 이와 같은 규정은 utofit 뿐만 아니라 하위 브랜드
hutofit에서도 똑같이 적용된다.
 


	87. 다음 예시는 BI의  형태가 변형되어 잘못
사용된 경우를 예시한 것이다. 예시를
참고하여 어떠한 경우의 변형도 발생하지
않도록 철저히 관리해야 한다.
Brand Design & Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Prohibition Prohibition 1~4
1. 지정된 색 이외 임의로 색상을 변경하지 않는다.
2. 그림자를 사용하지 않는다.
3. 임의로 두께를 조절하지 않는다.
4. 임의로 비율을 조절하지 않는다.
* 이와 같은 규정은 utofit 뿐만 아니라 하위 브랜드
hutofit에서도 똑같이 적용된다.
 


	88. Brand Design &  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Prohibition Prohibition 5~8
5. 선만을 사용하거나 외곽선을 사용하지 않는다.
6. 기준선을 변경하지 않는다.
7. 복잡한 배턴이나 배경 위에 사용하지 않는다.
8. 임의로 각도를 회전하지 않는다.
다음 예시는 BI의 형태가 변형되어 잘못
사용된 경우를 예시한 것이다. 예시를
참고하여 어떠한 경우의 변형도 발생하지
않도록 철저히 관리해야 한다.
* 이와 같은 규정은 utofit 뿐만 아니라 하위 브랜드
hutofit에서도 똑같이 적용된다.
 


	89. Utofit Orange[Primary Color]
Hex
RGB
CMYK
PANTONE
#f4853d
15-1164  TCX
244
0 45 75
134 61
4
Utofit Gray[Mono Color]
Hex
RGB
CMYK
PANTONE
#d7d2cb
Warm Gray 1C
215 210 203
0 2 6 16
Utofit White[Mono Color]
Hex
RGB
CMYK
PANTONE
#ffffff
White
255 255 255
0 0 0 0
Utofit Black[Mono Color]
Hex
RGB
CMYK
PANTONE
#212721
Black 3C
33 39 33
15 0 15 85
Utofit Brown[Secondary Color]
Hex
RGB
CMYK
PANTONE
#5a4632
19 - 0815 TCX
90 70 50
0 22 44 65
Utofit Green[Secondary Color]
Hex
RGB
CMYK
PANTONE
#567572
18-5612 TCX
86 117 114
26 0 3 54
BI의 색상은 다음의 지정된 색상 사용을
기본으로 하며 각 생상을 사용하는 경우
에는 반드시 지정된 컬러나 정확한
색상을 재현하도록 한다. 또한 인쇄 가공
시에는 아래 규정을 반드시 준수해야 한다.
Brand Design & Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
Brand Color
National
Brand
:
Health-Food
Brand Color
* 이와 같은 규정은 utofit 뿐만 아니라 하위 브랜드
hutofit에서도 똑같이 적용된다.
 


	90. 국/영문 지정 서체는  로고타입을 보조
해서 다양하게 활용되는 서체로, 국문
서체는 에스코어드림을 사용하며 영문
서체로는 futura std를 사용한다.
전용매체의 성격이나 내용에 따라 굵기를
선택적으로 사용할 수 있다.
1
 
�����
2 456ƒ7 9‡
1
 
������
2456„7†9ˆ
1
 
����
2�456‚7„9†
futura std Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%^*()
futura std Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%^*()
futura std Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%^*()
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
Typeface
National
Brand
:
Health-Food
Typeface
Korean English
* 이와 같은 규정은 utofit 뿐만 아니라 하위 브랜드
hutofit에서도 똑같이 적용된다.
 


	91. 패턴은 특별한 장식적인  활용이 요구될
경우에 적용되어 해당 매체의 특징을
강화시켜주는 역할을 한다.
각 제품의 메인 컬러에 따라 다음과 같이
응용된다.
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
Pattern
National
Brand
:
Health-Food
Pattern
 


	92. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
Graphic Motif
National
Brand
:
Health-Food
Graphic Motif
비타민 C 비타민 B 비타민 D
홍삼 프로틴 밀크씨슬 유산균
그래픽 모티브는 공식적인 표시와는
달리 별도로 디자인된 요소다.
각 제품의 원자재를 바탕으로 제품의
특징을 살려 각각 다른 종류의 화구를
이용해 만들어진 그래픽 모티브는
각종 응용매체에 적용되어 BI를 보조하고
아이덴티티를 강화하는 보조적인 역할을
한다. 적용시 활용되는 매체에 따라
기능에 맞추어 활용한다.
* 비타민 - 수채화
홍삼 - 유화
프로틴 - 콩테
밀크씨슬 - 판화
유산균 - 색연필
 


	93. Application System
- Package
-  Stationery
- Art Equipments
- Sign Design
- Cafe Items
- Cafe
- Uniform
- UI/UX
- Vehicle
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	94. Package
Composition
비타민
소형 긴 박스  / 중형 4개 박스 / 플라스틱 원통
홍삼
소형 긴 박스 / 중형 4개 박스 / 스틱형
프로틴
대형 통 / 대형 팩
밀크씨슬
소형 긴 박스 / 플라스틱 원통
유산균
대형 통 / 소형 긴 박스 / 스틱형
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	95. Vitamin C
-type a
Brand  Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	96. Vitamin B, D
-type  a
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	97. Vitamin C, D
-type  b
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	98. Vitamin D
-type c
Brand  Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	99. Red Ginseng
- type  a
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	100. Red Ginseng
- Stick
Brand  Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	101. Red Ginseng, Probiotics
-type  b
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	102. Probiotics
-type a
Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	103. Probiotics
-type c
Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	104. Probiotics
-Stick
Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	105. Milk Thistle
- type  a
Brand Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	106. Milk Thistle
-type b
Brand  Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	107. Protein
-type a, b
Brand  Design  Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	108. Protein
-type c
Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
 


	109. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Stationery
 


	110. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Art Equipments
 


	111. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Sign Design
-Standing Sign
 


	112. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Sign Design
-Banner
 


	113. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe Items
 


	114. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe Items
 


	115. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe - Outdoor
 


	116. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	117. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	118. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	119. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	120. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	121. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	122. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	123. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	124. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	125. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Cafe
-Indoor
 


	126. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Uniform
-Apron
 


	127. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Uniform
-Cap
 


	128. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
UI / UX
 


	129. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
UI / UX
 


	130. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
UI / UX
 


	131. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
UI / UX
 


	132. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Vehicle
-Car
 


	133. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Vehicle
-Van
 


	134. Brand Design   Local Brand
06-2_BI : 브랜드 가이드라인
National
Brand
:
Health-Food
Vehicle
-Bus
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